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Subjects to teach:

Introducción al Marketing (1º GADE): Since 2016.
Principles of Marketing (1º GADEi): Since 2018.
Introducción a la Investigación de Mercados (2º GADE): 2017-2020.
Introduction to Marketing Research (2º GADEi): 2018-2020.
Investigación de Mercados I (3º GMIM): Since 2018.
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