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Curso 2018/19:

Grado en Admistracion y Direccion de Empresas (22 curso):
e Introduccién a la Investigacién de Mercados

Grado en Admistracion y Direccion de Empresas en inglés (22 curso):
e Introduccién a la Investigacion de Mercados
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Grado en Admistracion y Direccion de Empresas (12 curso)
e Introduccién al Marketing

Grado en Admistracion y Direccion de Empresas en inglés (22 curso)
¢ Introduccién a la Investigacién de Mercados

Grado en Derecho - Admistracion y Direccion de Empresas (42 curso)
e Introduccién a la Investigacion de Mercados

Curso 2016/17

Grado en Admistracion y Direccion de Empresas (12 curso):
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Grado en Admistracion y Direccion de Empresas (22 curso):
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Grado en Admistracion y Direccion de Empresas en inglés (22 curso):
e Introduccién a la Investigacién de Mercados

Grado en Finanzas y Contabilidad (22 curso):

¢ Introduccién a la Investigacién de Mercados
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