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DOCENCIA
Asignaturas impartidas:
Grado en ADE:

e Introduccién al Marketing
e Introduccién a la Investigacion de Mercados

Grado en Ciencias de la Actividad Fisica y del deporte:
» El marketing deportivo orientado a las actividades en la naturaleza
Asignaturas sin docencia, con derecho a examen: Diplomatura de Empresariales:

* Direccion Comercial
e Estrategias y Planes de Marketing
* Investigaciéon de Mercados

Docencia del curso 2019-2020:

Decisiones Comerciales (Grado en ADE)

Introduccidn al Marketing (Grado en ADE)

Creacién de Productos Turisticos (Master en Direccién y Planificacion del Turismo)
Direccion de TFGS y TFMS

Docencia del curso 2020-20201:

* Investigaciéon de Mercados (Grado en ADE)
e Creacion de Productos Turisticos (Master en Direccidn y Planificacién del Turismo)
e Direccién de TFGS y TFMS



