Lineas de Investigacion

Tecnologias de la informacidén y Marketing

La linea parte de estudios previos realizados por los investigadores del Grupo sobre la adopcién y
aceptacion de estas tecnologias, tanto por parte de las empresas como de los consumidores.

Gestion Interna y Externa de la Marca

En la actualidad, las marcas representan uno de los activos intangibles mas poderosos para las
organizaciones y representan uno de los activos intangibles mas poderosos para las organizaciones.

Gestion del Valor del Cliente

El punto de partida de linea de investigacién lo constituyen los clientes, considerados el principal
activo de toda organizacién empresarial al representar una fuente de valor fundamental.

Estrategia competitiva, rivalidad y
resultados

El objetivo de esta linea es avanzar en la comprensién de la conducta de las empresas y el efecto de
dicha conducta sobre la rivalidad y los resultados obtenidos por las mismas.
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