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Asignaturas impartidas curso 2020-2021:

Investigación de Mercados I (Grado en MIM)
Investigación de Mercados II (Grado en MIM)

Asignaturas impartidas curso 2015-16:

Investigación de Mercados I (Grado en MIM)
Investigación de Mercados II (Grado en MIM)

Asignaturas impartidas:

Introducción a la Investigación de Mercados (Grado en MIM)
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Comunicación Comercial: Nuevos Enfoques y Metodologías (Master en Gestión de las
Organizaciones)
Estrategia Empresarial y Técnicas Comerciales en el Sector Alimentario (Master Universitario
en Iniciación a la Investigación en Ciencias Agrarias y del Medio Natural)
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